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Raport z diagnozy potencjatu kulturotwdrczego Gminy Rzepiennik Strzyzewski

Wstep

Niniejszy raport zostat opracowany na zlecenie Gminnego Centrum Kultury, Czytelnictwa
i Promocji w Rzepienniku Strzyzewskim. Powstat on wyniku realizacji Programu Dom
Kultury+ w ramach wsparcia Narodowego Centrum Kultury. Raport powstat na podstawie
zebranych przez zespot ekspertéw danych i analiz w okresie maj — lipiec 2019 roku
i jest prezentacjg diagnozy potencjatu kulturotwodrczego, oferty kultury i uczestnictwa w niej
na terenie Gminy.

Diagnoza zostata przygotowana wedtug metodologii prowadzenia badan spotecznych
z wykorzystaniem triangulacji narzedzi i metod. Wykorzystano zatem do przygotowania
diagnozy zréinicowany zespot ekspertdw oraz metody i narzedzia badawcze
oraz analityczne. W prowadzonych badaniach wykorzystano nastepujgce metody:
e Badaniailosciowe
o Badania ankietowe (mtodziezy i dorostych mieszkaricow Gminy)
o Badania opinii
e Badania jakosciowe
o Wywiad bezposredni
o Obserwacja uczestniczaca
o Badania fokusowe (Focus Group Interview — FGl)

Na podstawie zebranych danych i materiatéw przygotowany zostat niniejszy raport. Sktada
sie on z kilku czeSci:

e Wprowadzenie merytoryczne

e Charkaterystyka dziatalnosci kulturalnej na terenie Gminy Rzepiennik Strzyzewski

e Wyniki badania ankietowego

e Wyniki badania FGI

e Whnioski koncowe.
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Wprowadzenie

Wspotczesnie kultura — szczegdlnie na poziomie lokalnym — rozumiana jest jako funkcja
rozwoju spotecznego, gospodarczego (ekonomicznego) oraz osobistego (w tym szczegdlnie
kompetencyjnego, zawodowego). Kultura wspétczesnie to taki obszar ludzkiej aktywnosci,
ktory jest warunkiem (lezy u podstaw) pomyslnosci ludzkiej, czyli jakosci zycia. Ta z kolei
warunkowana jest nie tylko bogactwem, ale nade wszystko wiedzg. Zdolno$¢ do jej
pozyskiwania, a przede wszystkim jej gromadzenia i wykorzystania, zalezy od kompetencji
poznawczych, analitycznych, spotecznych, w tym inteligencji emocjonalnej i umiejetnosci jej
wykorzystania przy uzyciu dynamicznie rozwijajacej sie technologii. Kultura wspéfczesnie to
sfera nadawania senséw i znaczen takim pojeciom i przejawom zycia ludzkiego, jak:
poznanie, réznorodnos¢, odmienno$é,  tolerancja, zrozumienie,  zespotowosc,
wspolnotowosé, kreatywnosc¢ itp. By¢ moze sporty zespotowe uczg najlepiej celowej pracy
w grupie, ale sens tej pracy, znaczenie réznorodnosci w osigganiu zamierzen, pokonywaniu
barier, realizacji ambitnych celéw itp. nadaje kultura. Dlatego tez wspédtczesnie sfera kultury
nie moze abstrahowac od innych sfer zycia ludzkiego, szczegdlnie od edukacji, rekreacji,
pracy czy sfery duchowosci (metafizycznej). Kultura ma bowiem znaczenie w ksztattowaniu
postaw i nadawaniu faktycznych znaczen takim pojeciom istotnym zaréwno dla jednostki, jak
i ogotu, jak gospodarka oparta na wiedzy, rozwdj kompetencji kluczowych, kapitat spoteczny,
innowacyjno$é, potencjat kreatywny. Wspodtpraca sfery edukacji i sfery kultury majg
tu fundamentalne znaczenie; i to najwieksze na poziomie lokalnym.

Kluczowg role w spotecznosciach lokalnych odgrywajg juz nie tylko instytucje kultury
rozumiane jako wytgczny dostarczyciel oferty kulturalnej, budujgcej Swiadomosc
uczestnictwa, twodrczosci, cywilizowanych zachowan. Wspodtczesnie, kiedy to mamy
do czynienia ze zjawiskiem ,masy kultury” (powszechnej dostepnosci, a wrecz nad-
dostepnosci), ktdra tatwo przeradza sie w , kulture masy”, czyli powszechnos$¢, masowosé
oferty, szybkos$¢, tatwos¢ i dostepnos$é tworzenia i natychmiastowego konsumowania,
istotne jest zachowanie jednak rdwnowagi pomiedzy nimi z uwzglednieniem dynamicznych
zmian cywilizacyjnych, nie obcych tez sferze kultury. Dlatego tak wazine jest elastyczne
podejscie do definiowania oferty kulturalnej poprzez nie wytgcznie zestaw kanonicznych
form uczestnictwa, ale poprzez funkcje jakie petni kultura we wspdtczesnym swiecie (i jakie
z pewnoscig w jeszcze silniejszym wymiarze petni¢ bedzie w przysztosci). Dlatego tak wazne
jest na poziomie lokalnym poznawanie potrzeb, aspiracji, najbardziej adekwatnych,
przyjaznych i akceptowalnych form udziatu potencjalnych odbiorcéw — mieszkancow,
cztonkdw wspdlnoty, redefiniowanie pojecia odbiorca oferty oraz Scista i partnerska,
synergiczna wspotpraca z innymi Srodowiskami, podmiotami, sferami, liderami organizacjami
itp. w zakresie ksztattowania lokalnego obrazu kultury. Obraz ten sktadaé sie musi zaréwno
z dziedzictwa, jakie niosg ku przysztosci pokolenia starsze i dziatajgce w ich imieniu
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instytucje, jak réwniez z umiejetnie rozpoznanych i wtgczanych w tak zwany obieg nowych
zjawisk, trendow i form realizowania atawistycznej potrzeby cztowieka jaka jest dazenie
do doskonatosci, twérczosci i piekna (réznie pojmowanych w rdéinych okresach Zzycia
ludzkosci, bedacych jednak suma tego, co stanowi sedno dziedzictwa kulturowego).

Wspbiczesnie rozumiana kultura odwotuje sie do idei podmiotowosci wszystkich
uczestnikéw i idei partycypacji. Idea podmiotowosci okresla role uczestnikow kultury, ktére
nie sg dane raz na zawsze (mistrz-uczen, twodrca-odbiorca itp.), ale w te dychotomiczne
podziaty wprowadza element (proces) wymiany, relacji, wzajemnego oddziatywania. Oznacza
to istotng zmiane funkcji twdrcy/animatora/edukatora i widza/odbiorcy/uczestnika.
Wprowadzenie elementu wymiany, wzajemnosci, partnerstwa istotnie wptywa na
redefiniowanie znaczen rél i funkcji: twérca/edukator/animator staje sie w wyniku jakiego$
dziatania/wydarzenia/impulsu odbiorcg/widzem. | na odwrét. To zasadniczo wptywa na
zmiane pojmowania roli, celow i funkcji podmiotdw/instytucji kultury. Przestajg one by¢
jedynym miejscem profesjonalizmu, skarbcem wiedzy, jedynym Zrédtem w dostepie do
uczestnictwa w kulturze, a powinny stawac sie (bo z faktami réznie bywa) sprawnym,
elastycznym, otwartym medium, kojarzacym dziedzictwo oraz zrdzinicowang aktywnos$é i
ekspresje twodrczg z potrzebg poznania, interpretacji, symbolicznego doswiadczania czegos,
co wpisuje sie w naturalng potrzebe definiowania tozsamosci, wspdlnotowosci,
réznorodnosci i piekna; wspodtczesnie kultura to bardzo szeroko rozumiana aktywnos¢
cztowieka, to przestrzen poznawania, interpretacji i rozwoju oraz rozumienia wspoéfczesnego
Swiata, charakteryzujgcego sie dynamicznymi zmianami wywotywanymi dziataniami
cztowieka. Kultura to nie instrument ,inzynierii spotecznej”, ale obszar dialogu, debaty,
poszukiwania porozumienia, akceptacji dla odmiennosci, poszanowanie rdéznorodnosci,
tolerancja wielosci idei, obrazéw, znaczen, dziatan, ekspresji, stuzgcych definiowaniu
tozsamosci i odnajdywaniu elementéw pozwalajacych budowaé, wzmacnia¢ i rozwijac
poczucie wspolnotowosci. To bardzo trudna rola, ale dostepny aparat analityczny,
interpretacyjny i edukacyjny pozwalajg na uzyskanie takich umiejetnosci i metod oraz
narzedzi, by stwarzaé w s$rodowiskach lokalnych ptaszczyzny do wymiany ekspresji,
artefaktéw, zjawisk i doswiadczen. Nowoczesne technologie komunikacyjne sg doskonatym
zrédtem innowacji wptywajgcych na obraz tego wszystkiego, co rozumiane jest jako sfera
kultury.

Doskonatg wspotczesng emanacjg podmiotowego i partnerskiego podejscia do oferty kultury
jest koncepcja tzw. ,trzeciego miejsca”. Zostata ona wprowadzona do obiegu przez
amerykanskiego socjologa Ray’a Oldenburg’a w 1989 r. Wskazuje on na konieczno$é
ustanowienia ,trzeciego miejsca” jako nowego wymiaru sfery publicznej, w ktorej realizuje
sie (lub ma szanse realizowac sie) cztowiek. Pierwsze miejsce to rodzina, drugie miejsce to
praca, natomiast trzecie miejsce to sfera publiczna. Wspdtczesnie, szczegdlnie w obrebie
kultury koncepcja ,trzeciego miejsca” dotyczy tej czesci sfery publicznej, ktéra jest
wspoéttworzona, zasadza sie na relacji, wymianie, homeostazie, przyjaznej atmosferze
i partnerskim wspotdziataniu. Koncepcja trzeciego miejsca najbardziej rozwijana jest obecnie
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w sferze muzedw i bibliotek, ale jej znaczenie istotnie wptywa na zmiane postrzegania
i dziatania innych instytucji, w tym szczegdlng role koncepcja ta zaczyna odgrywaé¢ w domach
kultury. Koncepcja ,trzeciego miejsca” to paradygmat wspoéttworzenia, wspotpracy,
partnerskiej, wzajemnej wymiany mysli, idei, doswiadczen, inspiracji itp. To miejsce, gdzie
nie ma sztywnego podziatu na role (twérca — widz/odbiorca), ale te role odgrywane s3
wzajemnie, nieomalze na zmiane; to miejsce, gdzie nauczyciel uczy ucznia i sam uczy sie od
ucznia, gdzie nauczyciel staje sie uczniem, by po chwili uczen stat sie nauczycielem. To samo
dzieje w sytuacji (relacji) twdrca — widz (i odwrotnie).

W koncepcji ,trzeciego miejsca” to nie warunki ksztattujg okolicznosci, ale muszg sie
dostosowac do okolicznosci. Oznacza to zgode na zmiane rél, realizacje rozproszonej oferty,
partnerstwo i réznorodnos¢ aktow twadrczych i obszardw ich realizacji — oferta ksztattowana
jest réwniez przez odbiorcédw i realizowana jest tam, gdzie jest i chce z niej skorzystac
odbiorca oraz dotyczy praktycznie wszystkich przejawéw zycia ludzkiego. W zwigzku z tym,
z koncepcja ,trzeciego miejsca” silnie zwigzana jest idea partycypacji — nowego zupetnie
podejscia do demokratycznego uczestnictwa w kulturze.

Uczestnictwo w kulturze to pojecie, ktére musi byé dzisiaj rozumiane zdecydowanie inaczej,
szerzej niz dotychczas. Uczestnictwo w tradycyjnym ujeciu to bierny udziat
w zaproponowanej przez kogo$ (specjaliste, zawodowca, profesjonaliste itp.) ofercie.
Stosowanie takiego podejscia obecnie jest nieskuteczne i czesto prowadzi do inercji i paralizu
instytucji oraz niktego zainteresowania jej oferta odbiorcéw (w przypadku podmiotéw
komercyjnych takie podejscie grozi wyeliminowaniem z rynku). W czasach demokratyzacji
dostepu do oferty rodzi sie rownolegle zjawisko réznorodnosci i nadmiaru (wyboru/oferty).
Rewolucja technologiczna, ktéra nabiera ostatnio zdecydowanego przyspieszenia, wzmacnia
proces nieograniczonosci i w coraz silniejszy sposdb przyczynia sie do zaprzeczania, a wrecz
odrzucania tradycyjnie rozumianych pojeé, jak np. uczestnictwo w kulturze. Dynamiczne
zmiany cywilizacyjne wywierajg tez wptyw na tzw. sfere kultury. Mamy tu bowiem tez coraz
trwalsze umocowanie sie zjawiska znanego z innych obszaréw zycia spoteczno-
gospodarczego, jakim jest prosumeryzm kulturowy. Dotyczy to szczegdlnie mtodych ludzi,
ktérzy biegli w nowoczesnych technologiach, samodzielnie tworzg, kreuja nowa
rzeczywisto$¢ kulturowg, dziela sie nig z innymi odbiorcami (bardzo czesto tez
prosumentami), grupujg wokét siebie ogromne czesto rzesze zainteresowanych i ksztattujg w
ten sposdb w niematej liczbie przypadkdéw sposéb na zycie, tworzgc nowe formy (modele)
nie tylko twdrcze i uczestnictwa, ale wrecz biznesowe, pozwalajgce stworzyé z aktu
tworczego i zdolnosci dzielenia sie nim z rzeszg odbiorcéw pomyst na zycie (muzyka pop,
niezalezne kino, youtooberzy, vlogerzy itp.). Trudno nie zauwazy¢ tych zjawisk, a tym
bardziej w sferze kultury, ktdra w coraz wiekszym stopniu przenosi sie z tradycyjnych form w
nowoczesne technologie i srodki kreacji i komunikacji. Umiejetne wigczenie tych zjawisk w
filozofie instytucji kultury przyczynia sie do poprawy wizerunku, atrakcyjnosci i dopasowania
oferty (jak réwniez — co nie powinno by¢ takie obojetne — do racjonalizacji naktadéw na
kulture). W zwigzku ze zjawiskami cywilizacyjnymi, jakich doswiadczamy, konieczna stata sie
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redefinicja réznych poje¢, w tym réwniez uczestnictwo w kulturze. Oznacza ono obecnie nie
tylko bierny udziat w zaproponowanej ofercie, ale za uczestnictwo w kulturze uznaje sie tez
akt tworzenia, kreacji innej oferty kulturalnej. Uczestnik kultury przestaje by¢ tylko widzem,
czy chocby odtwodrcg, ale stat sie juz dawno twdrcy, a nawet producentem nowej oferty,
zjawisk, trendéw kulturowych. Partycypacja odbiorcéw w tworzeniu oferty kulturalnej jest
dzisiaj warunkiem sine qua non adekwatnej i atrakcyjnej oferty kulturalnej, w tym réwniez -
albo nade wszystko — na poziomie lokalnym. Warto tez do tego dodac takie zjawiska, jak
zmiana paradygmatu organizacyjnego instytucji kultury oraz coraz bardziej umacniajacg sie
w procesach spotecznych, szczegdlnie w kulturze, koncepcje tzw. ,trzeciego miejsca”
(wspomniang wyzej).

Wspdiczesnie kultura rozumiana jest bardzo szeroko i otwarta jest na wiele obszardw
aktywnosci cztowieka. Natomiast instytucja kultury utracita juz dawno monopol na
definiowanie i interpretowanie zjawisk oraz decydowanie o tym, co jest, a co nie jest
elementem ksztattujagcym sfere kultury w kazdym jej wymiarze (réwniez personalnym,
jednostkowym). Nie oznacza to wcale ograniczania jej roli, marginalizowania jej znaczenia
w spoteczenstwie, a wrecz wzmacnia jej pozycje szczegdlnie w srodowiskach lokalnych jako
autorytetu, zrédta wiedzy i kompetencji potrzebnych do swiadomego aktu twdrczego (w tym
réwniez autokreacji), ktéry jest istotg zycia cztowieka, poznawania korzeni i na ich bazie
budowania tozsamosci, wspdélnotowosci, aktywnosci w duchu poszanowania dla innych
podejs¢ do definiowania kultury. Zmiana roli, funkcji i bedacych ich pochodng podejs¢
do ksztattowania i realizowania oferty kulturalnej w kazdym wymiarze, to najwazniejsze
zadanie, jakie stoi przed kazda instytucjg kultury, a najbardziej przed tymi dziatajgcymi
lokalnie. Gdyz to one sg najczesciej depozytariuszem dziedzictwa, dostepnych instrumentéw
interpretacji i gromadzenia oraz jednym z pierwszych miejsc (doswiadczen) w ksztattowaniu
kompetencji cztowieka pozwalajgcych mu sie odnalezé w trudnej, skomplikowanej sieci
wspotzaleznosci i — czesto — sprzecznosci wspoétczesnego i antycypowanego Swiata.

Kultura wspétczesnie, a zatem i instytucje kultury nie mogg abstrahowa¢ od tego, co dzieje
sie i dziac¢ sie bedzie wokdt, co wptywa na rozumienie $wiata i Swiadome oraz godne w nim
uczestniczenie. Nie mogg wiec nie uwzgledniaé uwarunkowan, czynnikéow ksztattujgcych
przemiany cywilizacyjne i w kulturze, czyli:

e Zmiany klimatyczne

e Zmiany demograficzne (w tym migracyjne)

e Postep technologiczny (w tym: rewolucja technologiczna 4.0, technologia
komunikacyjna 5G, open data, big data, rzeczywistos¢ rozszerzona, sztuczna
inteligencja - Al)

e Zmiany modeli spotecznych, ekonomicznych, edukacyjnych, kulturowych.

To wszystko pokazuje, jak wazna jest redefinicja funkcji, roli i faktycznej pozycji instytucji
w Srodowiskach lokalnych we wspodtczesnym Swiecie. Dlatego tez srodowiska kultury w
Polsce dostrzegajgc znaczenie i wage wyzwan, jakie stojg przed sferg kultury w Polsce, od
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dawna postulowaty systemowe podejscie do wsparcia instytucji kultury w dostosowywaniu
sie do zmieniajacych sie uwarunkowan z zachowaniem szczegdlnej roli w spotecznosciach
lokalnych; na nowo zdefiniowanej roli. Kongres Kultury Polskiej w 2010 roku i grupa
Obywatele Kultury zgodnie wypracowaty zestaw instrumentéw wspierajgcych instytucje
kultury dziatajacych lokalnie w postaci Programu Dom Kultury+, ktéry w swych zatozeniach
odwotuje sie do wszystkich poruszonych w tym wprowadzeniu elementéw.

Program Dom Kultury+, ktérego organizatorem jest Narodowe Centrum Kultury,
realizowany jest zgodnie z zatozeniami Paktu dla Kultury. Celem dziatan podejmowanych
wramach programu jest poszerzenie dostepu do kultury, stworzenie warunkéw
sprzyjajacych rozwojowi wspoétpracy, komunikacji, pobudzenie aktywnosci obywatelskiej
w przestrzeni kultury, wykreowanie warunkow sprzyjajagcych nowoczesnej edukacji
kulturalnej i artystyczne;j.

Zgodnie z zatozeniami modelowy dom kultury powinien:

e posiadac¢ umiejetnos¢ budowy strategii rozwoju i funkcjonowania w oparciu o analize
lokalnej sytuacji spoteczno-ekonomicznej,

e byc¢ aktywnym uczestnikiem zycia spotecznego w danej gminie,

e stwarza¢ mozliwosci wielostronnej edukacji kulturalnej,

e byc¢ otwartym na wszystkie grupy spoteczne,

o ksztatci¢ postawy aktywnego uczestnictwa w kulturze,

e angazowac artystow w zycie kulturalne spotecznosci lokalnych,

e integrowac spotecznosci lokalne za pomoca dziatan kulturalnych,

e przeciwdziataé wykluczeniu spotecznemu i jego skutkom,

e przyczyniaé sie do rozwoju gminy,

¢ byé moderatorem dialogu w spotecznosci lokalnej,

¢ budowad postawy otwartosci i tolerancji.

Efektem pracy ekspertéw Domu Kultury+ jest zdiagnozowanie sytuacji, w jakiej znajduje sie
gminna instytucja kultury, identyfikacja ukrytych potencjatéw kulturotwdrczych majacych
znaczenie dla wzmacniania tozsamosci i identyfikacji lokalnej wspdlnoty i na tej bazie
opracowanie programu dziatania wynikajacego ze zdiagnozowanych potrzeb i aspiracji
spotecznosci lokalnej, nie abstrahujgcej od zjawisk spoteczno-kulturowych i ekonomicznych
charakteryzujgcych szeroki kontekst funkcjonalny danej instytucji kultury. Realnym
wymiarem opracowanego dokumentu programowego jest taka modyfikacja dotychczasowej
dziatalnosci, ktéra odpowiada na potrzeby spotecznosci lokalnej, ma walor edukacyjny,
integracyjny, partycypacyjny, pozwala rozwija¢ kompetencje spoteczne i kulturowe
mieszkancow, wyrdwnuje szanse kulturowe i ma walor antydyskryminacyjny (inkluzyjny,
wiaczajacy).
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Charkaterystyka dziatalnosci kulturalnej na terenie Gminy Rzepiennik Strzyzewski

Opracowanie tej czesci Raportu zostato przygotowane na podstawie danych zastanych, tj:

strona internetowa Gminy Rzepiennik Strzyzewski Samorzagdowy Portal Internetowy
(https://rzepiennik.pl)

Biuletyn Informacji Publicznej

Strona internetowa Gminnego Centrum Kultury, Czytelnictwa i Promogji
(https://gckrzepiennik.pl/
Wikipedia

Whiosek GCK do NCK
Sprawozdanie z dziatalnosci za 2018 r.

Dane zastane zostaty opracowane z uwzglednieniem wnioskéw ptyngcych z wywiadu

bezposredniego przeprowadzonego z p. Haling Hotdg, dyrektorem GCK.

Informacje o Gminie

Gmina Rzepiennik Strzyzewski to gmina wiejska. Potozona w potudniowo-wschodniej czesci

wojewddztwa matopolskiego w powiecie tarnowskim pomiedzy rzekami Ropg i Biatg, w
dolinie rzek Rzepianka (Rzepiennik) i Olszynka. Zajmuje powierzchnie ponad 70 km?2. Gmine
tworzg wsie: Olszyny, Rzepiennik Biskupi, Rzepiennik Strzyzewski, Rzepiennik Suchy,

Kotkowka i Turza.

Gmina graniczy:

od wschodu z gming Szerzyny,

od pofudnia z gminami Biecz i Moszczenica — granica ta stanowi jednoczesnie
granice powiatéw: tarnowskiego i gorlickiego,

od zachodu z gminami Ciezkowice i Gromnik,

od pétnocy z gming Tuchdw.


https://rzepiennik.pl/
https://gckrzepiennik.pl/

Raport z diagnozy potencjatu kulturotwdrczego Gminy Rzepiennik Strzyzewski

Obszar gminy rozcigga sie na pograniczu Pogdérza Ciezkowickiego. Jest to teren wyzynny,
uksztattowany przez ciggi wzniesien o wysokosci bezwzglednej 300 — 500 m i wysokosci
wzglednej od 100 do 300 m. Wazniesienia rozdzielone sg dolinami potokéw Rzepianka i
Olszynka oraz licznymi ich doptywami — potokami. Czes¢ gminy znajduje sie w granicach
dwéch parkéw krajobrazowych: Ciezkowicko-Roznowskiego Parku Krajobrazowego oraz
Parku Krajobrazowego Pasma Brzanki.
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Gmina ma charakter rolniczy i rekreacyjno — turystyczny. W gminie mieszka niecate 7tys
mieszkancow, prawie tyle samo kobiet co mezczyzn. Struktura wiekowa mieszkanncow:
przewaga osob w wieku produkcyjnym.

Dziedzictwo materialne Gminy

Do najwazniejszych obiektéw nalezy Kosciét pw. Mitosierdzia Bozego w Rzepienniku
Strzyzewskim. Zostat on zbudowany z fundacji okolicznych rodzin (m. in. Sadtoniéw) przez
ksiezy z rodziny Bochenkdéw w latach 1947-1949. W roku 1972 przy kosciele zostata
erygowana parafia. Kosciét projektu arch. Zbigniewa Rzepeckiego posiada w swoim wnetrzu i
otoczeniu rzezby Bronistawa Chromego, Jerzego Bandury, Anatola i Bogdany Drwaldw, Piotra
Waligéry oraz obrazy Jacka Malczewskiego, Szymona Czechowicza, Ludwika Stasiaka,
Vlastimila Hofmana. Polichromie wykonata malarka ludowa z Zalipia Felicja Curytowa, a
stacje drogi krzyzowej Jézef Janos z Debna Podhalanskiego. Zespdt koscielno-plebaniski
parafii pw. Mitosierdzia Bozego w Rzepienniku Strzyzewskim zostat wpisany do rejestru
zabytkéw 12 maja 1993 roku (nr. rej A-354).

Przy kosciele od 1992 istnieje Muzeum parafialne, Oddziat Muzeum Diecezjalnego w
Tarnowie (od 1995 r.). Zbiory muzealne stanowig dzieta z okresu XVII-XXw.- m.in. F.
Meinerta - ,Zakonnik”, W. Majeranowskiego , Scena biblijna”, J. Wojnarowskiego portrety
M. Reja, J. Kochanowskiego, S. Batorego, S. Zétkiewskiego, J. Chodkiewicza, K. Putaskiego.,
oraz obrazy J. Malczewskiego i Valstimila Hofmana. A takze $wigtkarstwo, unikalne szaty
liturgiczne, paramenty koscielne, oryginalne wyroby rzemieslnicze - meble z porozy i korzeni,
figura Madonny z ok. 1540 r., pamiatki z Palestyny i Egiptu, zbiory etnograficzne oraz zbiory
biblioteczne ksiezy Bochenkow.

Opis dziatalnosci GCK

Gminne Centrum Kultury, Czytelnictwa i Promocji skupia w sobie dziatalnos¢ w zakresie
animacji i edukacji kulturalnej oraz promocji czytelnictwa. GCK prowadzi dziatalnos¢ na rzecz
dzieci, mtodziezy i dorostych, w tym prowadzeniem: klubow i swietlic, biblioteki, zespotow
ludowych, izby pamigci, kina spotecznosciowego, publikacjami. Jednoczesnie GCK zajmuje sig
koordynowaniem i inicjowaniem dziatah kulturalnych na terenie gminy. W ramach
prowadzonej dziatalnosci oraz mozliwos$ci organizacyjnych GCK wspiera inicjatywy grup
spotecznych, stowarzyszeh, oséb indywidualnych — czesto dziatania te wykraczajg poza
zakres aktywnosci animacyjnej i edukacyjnej w obszarze kultury. Wybrane realizowane
zadania, ktore byty wynikiem inicjatyw "oddolnych":

e wspotpraca z grupg nieformalng "Razem dla Mtodziezy", ktéra realizowata projekt
programu Réwna¢é Szanse "Mtodziez Ma Gtos". W ramach zadania odbyt sie | gminny
turniej debat oksfordzkich. GCK kontynuuje te dziatania juz trzeci rok;

11



Raport z diagnozy potencjatu kulturotwdrczego Gminy Rzepiennik Strzyzewski

e grupa mtodziezy z terenu gminy (lokalni, mtodzi aktywisci i artysci) od jakiego$ czasu
sygnalizowata, ze w gminie brakuje miejsca, gdzie ta bardziej "wrazliwa na sztuke"
cze$é spoteczeristwa mogtaby sie spotkaé. W odpowiedzi na ta inicjatywe GCK we
wspotpracy z mtodziezg otworzyto swietlicg "Cave Salvador”, gdzie raz w miesigcu
odbywa sig spotkanie z zaproszonym gosciem, a w przysztosci miejsce ma staé sie
siedzibg rzepiennickiej ligi debatanckiej;

e wspotpraca z grupg kobiet z jednej z miejscowosci z terenu gminy, ktére postanowity,
ze "zrobig wszystko, aby w ich miejscowosci zaczgto sig dzia¢". brakowato im m.in.
miejsca spotkar oraz skonkretyzowanego planu dziatania. Po roku intensywnej pracy
zostato zarejestrowane Koto Gospodyrh Wiejskich, ktdre wspétpracuje z GCK w
charakterze wspétorganizatora imprez;

e regularnie organizowane sg i prowadzone zajecia teatralne, plastyczne, fotograficzne,
ceramiczne;

e na wniosek mieszkaricow GCK utworzyto ognisko muzyczne (obecnie z zajel
korzystajg 22 osoby).

Zatozenia koncepcyjne uczestnictwa GCK w Programie Dom Kultury+

W prowadzonej dziatalnosci GCK jest otwarte na nowe inicjatywy spoteczne i kulturalne. Dla
jeszcze bardziej skutecznego i szerokiego prowadzenia dziatalnosci, wtaczenia nowych
trendoéw, pomystéow i odbiorcéw oraz zauwazenia ich potrzeb i aspiracji, GCK potrzebuje
niejako nowego otwarcia. Oznacza to konieczno$¢ dokonania refleksji nad dotychczasowg
dziatalnoscig i wyciagniecia z niej wnioskdw co do przysztych aktywnosci, akcentéw i pdl
swego dziatania. Owa refleksja polega¢ ma na przeprowadzeniu diagnozy potrzeb
kulturalnych mieszkarnicow gminy Rzepiennik Strzyzewski. Jest ona niezbedna do okreslenia
strategii rozwoju GCK i ma dostarczyé informacji nt. oczekiwar kulturalnych lokalnej
spotecznosci. Stad udziat GCK w Programie Narodowego Centrum Kultury Dom Kultury+.

Celem podejmowanych dziatah w ramach uczestnictwa GCK w Programie Dom Kultury+ jest
wiaczanie w zycie kulturalne jak najwiekszej liczby mieszkancéw. W wyniku przeprowadzonej
diagnozy GCK bedzie w stanie okresli¢ swoje mocne i stabe strony. Jednoczesnie pozwoli to
pogtebic dialog ze spotecznoscig, poznaé potencjat kulturotwérczy mieszkaricow i "wytowié"
lokalnych lideréw, by stworzy¢ im mozliwosé efektywnego dziatania dla kultury i
spotecznosci Gminy. Wazne przy tym jest, by rozpozna¢ mozliwosci wspdtpracy z grupami i
osobami nieobecnymi w dotychczasowych dziataniach GCK, niewidocznymi spotecznie,
wycofujacymi sig (wykluczenie kulturowe, spoteczne, zawodowe itp.), jak rowniez o duzym
potencjale kulturotwdrczym.

Wymiernym rezultatem podjetych dziatan w ramach uczestnictwa GCK w Programie Dom
Kultury+ bedzie wyboér 3-7 oddolnych inicjatyw mieszkancéw do realizacji. Dodatkowo
efektem udziatu w Programie bedg nowe narzedzia diagnozy potrzeb kulturalnych, a
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mieszkancy Gminy bedg wspottworcami oferty kulturalnej. Tym samym bedzie ona bardziej
dopasowana do ich potrzeb.

GCK do tej pory podejmuje wspdtprace ze szkotami, organizacjami pozarzagdowymi
(stowarzyszeniami, KGW, OSP, LKS), z grupami nieformalnymi, czy tez indywidualnymi
osobami. Z obserwacji wtasnych wynika jednak, ze wcigz poza zasiegiem oddziatywania GCK
pozostaje duza rzesza mieszkaricéw Gminy. Rodzi sie zatem pytanie o przyczyny takiego
zjawiska oraz o to, jak moizna mu - chociazby w czesci — przeciwdziatad.
Od lat mozna zauwazyé tez tendencje polegajaca na tym, ze pomimo wysitkow,
réznorodnych akcji i stosowanych metod oraz narzedzi (np. tworzenie w kazdej miejscowosci
stowarzyszenia, potgczenia bibliotek ze Swietlicami lokalnymi i wiaczenia ich w struktury
gminnej instytucji kultury odtad znanej jako GCK itd.), grono odbiorcéw oferty kulturalnej
Gminy nie powieksza sie. Wiekszo$¢ aktywnych spotecznie mieszkaricéw to gtéwnie osoby w
srednim wieku, w wigkszosci kobiety, ktore nie sg aktywne zawodowo i zajmujg sig
wychowywaniem dzieci oraz prowadzg gospodarstwa domowe. Dyrekcja, jak i pracownicy
(zespot) GCK zauwazajg brak innych grup spotecznych i srodowiskowych reprezentujgcych
mieszkancow Gminy. W szczegdlnosci chodzi tu o takie grupy i srodowiska, cechujace sie
potencjatem kulturowym, jak:

e mtodziez w wieku szkolnym, ktdéra rozwija swoje talenty gtéwnie poza szkota, a
bardzo czgsto tez poza gming. S3 to osoby uzdolnione na wielu polach, m.in. artysci,
muzycy itp., ktdre zdobywajg wysokie miejsca w konkursach wojewddzkich,
ogolnopolskich, a nawet miedzynarodowych;

e o0soby w wieku 50+, ktorych na terenie gminy jest ponad dwa tysigce (zréodto GUS).
Osoby z tej grupy wiekowej wykazujg czesto duzy potencjat i che¢ do dziatania,
chetnie wiaczajg sie¢ w organizacje roznych przedsiewzieé, nie tylko kulturalnych.
Rozmowy przeprowadzane przez animatoréw GCK z przedstawicielami tej grupy
mieszkancédw gminy wskazujg na ukrytg potrzebe uczestniczenia w zyciu kulturalnym.
Niestety, bardzo czesto brakuje tym osobom pomystow (lub kryjg sie przed ich
ujawnieniem ze wzgledéw np. obawy przed negatywng oceng — presjg — spoteczng).
Natomiast rozwigzania proponowane przez zespot GCK niekoniecznie sig przyjmujg.

Cele udziatu GCK w Programie Dom Kultury+

1. Poznanie potrzeb kulturalnych mieszkancéw gminy oraz identyfikacja potencjatu i
kapitatu kulturowego przy uzyciu tradycyjnych, jak i innowacyjnych narzedzi
diagnostycznych.

2. Stworzenie warunkéw do wspotdziatania w zyciu kulturalnym réznych grup
wiekowych i spotecznych.

3. Aktywizacja mieszkancéw.
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Wyniki badan audytoryjnych

Przygotowanie diagnozy poprzedzone zostato badaniem ilosciowym, prowadzonym dwoma
metodami. Pierwszg i podstawowg metodg badawczg byto badanie ankietowe,
przeprowadzone w formie ankiety audytoryjnej skierowanej do dwdch grup odbiorcéw —
miodziezy i dorostych Gminy Rzepiennik Strzyzewski. Drugg metoda badawczg byto badanie
opinii zebranych podczas wybranej imprezy kulturalnej odbywajacej sie na terenie Gminy w
okresie prac nad raportem z diagnozy oraz badanie potrzeb kulturalnych mtodziezy z okolic
Tarnowa. Wyniki przeprowadzonych badan omdwione zostaty ponizej w dwdch czesciach,
odpowiadajgcych  zastosowanym metodom badawczym. Na koniec tej czesci
zaprezentowane sg wnioski zbiorcze dla obu metod badania ilosciowego.

Wyniki badania ankietowego - dorosli

Badanie ankietowe zostato przeprowadzone w okresie maj — czerwiec 2019 r. W badaniu (na
200 zaproszonych oséb) wzieto udziat 30 mieszkarnicow Gminy. Badanie miato na celu
poznanie powoddéw uczestnictwa w wydarzeniach oferowanych przez Gminne Centrum
Kultury, Czytelnictwa i Promocji w Rzepienniku Strzyzewskim (GCK), w tym mozliwosci
uczestniczenia w ofercie odptatnej.

W badaniu uczestniczyto 30 oséb, w tym 20 kobiet i 10 mezczyzn.

Ptec respondentow

m Kobieta

m Mezczyzna

Najchetniej w badaniu uczestniczyty osoby w przedziale wieku 35 — 54 lata, byto to tacznie
28 0sob. Strukture wiekowga respondentdéw prezentuje wykres ponizej.
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Wiek respondentow

H25-34
m35-44
m45-54

55i wiecej

Ankieta badawcza zawierata 5 pytan poétotwartych z cafeterig mozliwych odpowiedzi oraz
dawata szanse na udzielenie dodatkowych wyjasnied. W strukturze podejscia badawczego
3 pytania dotyczyty przesztosci/terainiejszosci, czyli posiadanego doswiadczenia
z uczestnictwa w ofercie kulturalnej GCK, natomiast 2 pytania dotyczyty przysztosci,
a zatem potencjalnego uczestnictwa i jego warunkéw. Wyniki przeprowadzonego badania
omdwione sg ponizej zgodnie z logikg zadawanych pytan wg przyjetej struktury podejscia
badawczego.

Wsréd badanych prawie potowa nie brata udziatu w jakimkolwiek wydarzeniu kulturalnym
organizowanym przez GCK w ostatnim roku. Badani biorgcy udziat w wydarzeniu kulturalnym
w ostatnim roku (ponad potowa) wskazali typ wydarzenia, w jakim uczestniczyli. Najczesciej
wskazywane byly wystepy i koncerty oraz wystepy i koncerty, w ktérych wystepowato
dziecko respondenta/tki — tgcznie to 53% wskazan.
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Pytanie 1
33,33
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m liczba odpowiedzi odsetek odpowiedzi

Kolejne pytanie dotyczyto udziatu w kursach, warsztatach/wydarzeniach organizowanych
przez gminne centrum kultury. Z udzielonych odpowiedzi wynika, ze ponad 60%
respondentdw nie brato i nie bierze udziatu w tego typu zajeciach, a tylko 23% badanych
brato udziat kilka razy.

Pytanie 2
63,33
= | 333 3 10
=t ——
NIE TYLKO RAZ OD TYLKO KILKA RAZY BIORE UDZIAL W
BRALEM/BRALAM CZASU ROZNYCH
UDZIALU UKONCZENIA WYDARZENIACH
SZKOLY PRAWIE KAZDEGO
ROKU

m liczba odpowiedzi odsetek odpowiedzi

Trzecie z kolei pytanie o dotychczasowe uczestnictwo dotyczyto trudnosci, jakie przyczynity
sie do tego, ze osoba udzielajgca odpowiedzi nie wuczestniczyta w wydarzeniach
organizowanych na terenie Gminy. Najczestszym powodem nieuczestniczenia jest brak czasu
i utrudniony dostep (czyli odlegtos¢, brak dojazdu itp.). Na te powody wskazato ponad
% biorgcych udziat w badaniu. Na uwage jednak zastuguje fakt, ze 10% respondentow brato
udziat w badaniu i podato jako powdd niekorzystania z oferty kulturalnej brak potrzeb w tym
zakresie (!). A warto tez zwrdci¢ uwage na to, ze 13% osdb biorgcych udziat w badaniu jest

16



Raport z diagnozy potencjatu kulturotwdrczego Gminy Rzepiennik Strzyzewski

wprost niezadowolonych z proponowanej oferty kulturalnej na terenie Gminy. Niestety, nie
podajg oni ani przyczyn tego niezadowolenia, ani zadnych propozycji takiej aktywnosci, ktéra
mogtaby ich w jakimolwiek stopniu zadowolic.

Pytanie 3
5333
— 26,66 -
TR o ——— ——— R —
o " '
— I E—
NIE MAM POTRZEBY BRAK CZASU UTRUDNIONY DOSTEP NIEODPOWIADA MI
OFERTA
m liczba odpowiedzi odsetek odpowiedzi

Kolejne dwa pytania w ankiecie dotyczyty warunkéw, jakie powinny byé spetnione, aby
respondenci chcieli skorzysta¢ z oferty GCK. Pytanie pierwsze w tej czesci ankiet zwigzane
byto z formami uczestnictwa, ktére mogtyby by¢ interesujgce dla uczestniczacych w badaniu.
Przy odpowiedzi na to pytanie respondent mogt wybra¢ wiecej niz 3 mozliwosci. Analiza
zebranych wynikdw wyraznie wskazuje, ze najchetniej badani mogliby uczestniczyé
w koncertach (30% wskazan). Inne atrakcyjne dla badanych formy uczestnictwa to warsztaty
fotografii i kursy taica (prawie 19% wskazan kazda z tych form). Wspdlne warsztaty dla mam
i dzieci cieszytyby sie popularnoscia wsréd 13% badanych. Warsztaty florystyczne
interesowatyby prawie 6% respondentéw, a warsztaty plastyczne — tylko 2% uczestniczacych
w badaniu. Co ciekawe inne formy wskazywane byty przez 11% uczestniczgcych w badaniu
(najczesciej byt to festiwal kolorow).
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Pytanie 4

B liczba odpowiedzi  m odsetek odpowiedzi

Ostatnie pytanie w ankiecie dla dorostych mieszkancéw Gminy dotyczyto tego, jak na udziat
w ofercie wplynetaby koniecznos¢ ponoszenia przez respondentéw odptatnosci
za uczestnictwo w takich formach jak koncerty, zajecia czy imprezy. Az 60% respondentéw
nie wie, czy brataby udziat w odptatnej ofercie, a 10% jest zdecydowanie przeciwna. Tylko
1/3 badanych dopuszcza mozliwo$¢ uczestniczenia w odptatnych formach uczestnictwa
w ofercie kulturalnej.

Pytanie 5

W tak
H nie

M nie wiem

Podsumowanie.

e Meiczyzni rzadziej uczestnicza w wydarzeniach kulturalnych organizowanych na
terenie Gminy

e Na ankiete odpowiedziato najwiecej oséb z tej grupy wiekowej, ktéra — wedtug
innych danych ogodlnopolskich — najrzadziej korzysta z oferty kulturalnej; potwierdza
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to tez wynik przeprowadzonego badania, kiedy spojrzy sie na odsetek oséb, ktére ani
razu w ostatnim roku nie uczestniczyty w ofercie kulturalnej Gminy

e Najchetniej respondenci uczestnicza w koncertach, wystepach, czyli biernych
formach uczestnictwa

e Brak czasu, uwarunkowania dostepu i niezadowalajgca oferta sg gtéwnymi
przyczynami braku uczestnictwa w wydarzeniach i imprezach kulturalnych
organizowanych na terenie Gminy

e Ciekawe jest to, ze badani pytani o formy uczestnictwa, jakie powinny by¢
organizowane, by respondenci chcieli korzystaé z oferty kulturalnej, nie wskazujg na
jakies zupetnie inne niz te, z ktérych mogg korzystac obecnie

e Zdecydowana mniejszo$¢ biorgcych udziat w badaniu dopuszcza mozliwosc
odptatnego uczestnictwa w ofercie kulturalne;.

Wyniki badania ankietowego - mtodziez

Ankieta audytoryjna przeprowadzona zostata w sposéb anonimowy ws$réd mtodziezy
szkolnej w wieku 13-16 lat z terenu wszystkich miejscowosci gminy Rzepiennik Strzyzewski.
tacznie w badaniu wzieto udziat 195 oséb. Ponizej zaprezentowane zostaty te wybrane
wyniki badania, ktdre mogg mieé znaczenie dla oceny uczestncitwa w kulturze miodziezy z
terenu gminy oraz mogg mie¢ wptyw na analize potencjatu kulturotwérczego w gminie. W
tym miejscu nalezy podkresli¢, ze analizowana ankieta miata charakter badan
ogolnosposptecznych dotyczacych miodziezy z terenu gminy; niestety zabrakto w niej
elementow eksploracyjnych w zakresie diagnozowania tych potencjatéw kulturotwérczych,
ktore mogtyby mieé znaczenie dla formufowania nowego programowego otwarcia w
dziatalnosci GCK.

Ponizej dane statystyczne dotyczgce respondentdéw uczestniczacych w badaniu: wg ptci (53%
chtopcoéw i 47% dziewczat), wg wieku (33% w wieku 13 lat, prawie 50% w wieku 14-15 lat) i
wg miejsca zamieszkania (najwiecej respondendéw mieszka w miejscowosci Olszyny,
najmniej - w Kotkdwce).
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Respondenci wg pfci

m Dziewczyna

m Chtopak

Respondenci wg wieku

W 13lat
m 14lat
m15lat

© 16lati wiecej

Respondenci wg miejsca
zamieszkania

RZEPIENNIK  RZEPIENNIK ~ RZEPIENNIK TURZA OLSZYNY KOEKOWKA
SUCHY STRZYZEWSKI BISKUPI
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Na pytanie o to ,lle czasu wolnego jestes w stanie wygospodarowaé¢ w ciggu dnia, po
odrobieniu lekcji i wypetnieniu innych obowigzkéw?” ponad 1/3 mtodziezy odpowiedziato, ze
w granicach 2-3 godzin, natomiast prawie 25% badanych ma go w granicach od 3 do 5 godzin
dziennie. Ponad 60% respondentdw ma za duzo lub wystarczajgcy ilosc czasu po lekcjach i
wypetnieniu wszystkich obowigzkéw (55% mtodziezy odpowiedziato, ze ma wystarczajgca
ilo$¢ czasu), a prawie 30% - ze ma go za mato. Na pytanie, jak mtodziez spedza wolny czas,
prawie 40% oso6b odpowiedziato, ze poza domem (podwdrko), a ponad 36% spedza go w
domu. Ta analiza pokazuje, ze pewna cze$¢ mtodziezy gminy dysponuje rezerwami
czasowymi, lecz sposéb wykorzystania tych rezerw pozostawia przestrzen do
zagospodarowania.

Sposadb spedzania czasu wolnego

38,8
36,7
A 15,3 E
= I 7 O B
W DOMU UKOLEGI,  WSZKOLE W SWIETLICY NA W INNYM
KOLEZANKI PODWORKU,  MIEJSCU,
DWORZE JAKIM?

W odpowiedziach uzupetniajacych dotyczacych wskazania innej niz wymienione formy
spedzania czasu wolnego, mtodziez wymieniata takie, ktdre mogg mieé znaczenie dla
rozpoznania nowych grup uczestnikéw i potencjatu kulturotwérczego gminy (m.in. spedzanie
wolnego czasu w szkole muzycznej).

Kolejne pytanie w ankiecie dotyczyto tego, co najczesciej mtodziez robi w czasie wolnym.
Ponizszy wykres prezentuje petne wyniki udzielonych odpowiedzi. Na uwage zastuguje to, ze
prawie 50% wskazan miodziezy to codzienne ogladanie telewizji, a 40% to rozwijanie
swojego hobby. Jesli zas chodzi o uczestniczenie w zajeciach pozalekcyjnych organizowanych
przez instytuje kultury, 16% wskazan dotyczy tylko sporadycznych okazji, a prawie 60%
wskazan dotyczyto braku jakiejkolwiek checi korzystania z oferty tych zajeé. Mtodziez niezbyt
chetnie wskazywata na che¢ czytania ksigzek, chodzenia do kina, teatru, muzeum, na
koncerty. Trudno okresli¢, z czego wynika ta sytuacja, ale dla analizy zjawisk majgcych
znaczenie dla ksztattowania oferty kulturalnej i metod dziatania instytucji kultury, wiedza o
przyczynach takiego zjawiska jest fundamentalna.
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Na pytanie zigt w zajecj ozalekcyjnych poszerzajgcych wiedze i umiejetnosci,
nieznaczna $¢ odpo ozytywnie. l ‘

. ‘ ‘ GMINNE CENTRUM KULTURY

NARODOWE CZYTELNICTWA | PROMOCJI
= R DO M W RZEPIENNIKU STRZYZEWSKIM

Uczestnictwo w dodatkowych zajeciach
rozwojowych

W Tak

M Nie

Na pytanie uzupetniajgce, dotyczace rodzaju tych zajeé, ponad 22% odpowiedzi dotyczyto
zajec sportowych. Najmniej oséb wskazato na kota zainteresowan w osrodku kultury i zajecia
muzyczne orkiestry detej (po 4% na kazdy rodzaj). Wéréd prawie 10% wskazan innych zajec
wymieniano m.in. chér szkolny, parafialny, jazda konna, gimnastyka artystyczna, kétko

teatralne, jazda traktorem, szkota muzyczna.

Rodzaj zajec pozalekcyjnych
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Na pytanie o to, co mfodziez gminy chciataby zmieni¢ w swojej miejscowosci, 35 osdb
odpowiedziato, ze nic, 25 osdb chciatoby wiecej festyndw, atrakcji i rozrywki, a w dalszej
kolejnosci — cho¢ zsumowane odpowiedzi dajg najwiekszg liczbe wskazan — mtodziez
postuluje zmiany w szeroko rozumianej infrastrukturze sportowe;.

Badania potrzeb kulturalnych mtodziezy z okolic Tarnowa
(z miejscowosci TURZA, RZEPIENNIK BISKUPI, RZEPIENNIK SUCHY | RZEPIENNIK STRZYZEWSKI,
OLSZYNY)

W ramach 45 minutowego badania focusowego, przeprowadzono z mitodziezg krétki
warsztat.
W grupach 4-5 osobowych mtodzi odpowiadali na pytania:

e Jakie sg Twoje pasje? Jakie sg Twoje ulubione rozrywki?

e Jak najchetniej spedzasz czas wolny?

Wszystkie indywidualne wypowiedzi byty notowane na flipchartach. Nastepnie wyrdzniano
kolorem te pasje, ktére byty wspdlne dla kilku oséb w grupie. Dzieki tej czesci mtodziez
o$mielata sie i aktywizowata. Kolejnym etapem byta dyskusja juz na szerokim forum i proba
przetworzenia wyréznionych pasji i zainteresowan na propozycje zdarzen, warsztatow, ktére
mogtyby znalez¢ sie w ofercie lokalnego Domu Kultury. Na samym koricu mtodziez gtosowata
na propozycje co umozliwito wstepng ocene ich atrakcyjnosci (w zaleznosci od ilosci
uzyskanych gtoséw).

Ponizej prezentujemy propozycje mtodziezy, ktére mogtyby wzbogaci¢ oferte Domu Kultury i
uczynic jg bardziej atrakcyjng dla mtodych.

TURZA

(w warsztacie uczestniczyto 15 osdb)
e Malowanie na szkle (6 oséb wyrazito zainteresowanie takim warsztatem)
e Kursy jezykowe (9 0sdb)
e Zajecia artystyczne (11 oséb)
e Paint Ball (11 oséb)
e Koncerty muzyczne (12 oséb)
e Pokazy gotowania z degustacjg (12 oséb)
e Trasa na rolki i wrotki, sciezka rowerowa (13 oséb)
e Park linowy (15 o0sdb)
e Turnieje gamingowe (15 oséb)
e Festiwal koloréw (15 osdb)
e Kino letnie (15 osdb)
e Organizacja wycieczek w géry/do innych miast (15 oséb)
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RZEPIENNIK BISKUPI

(w badaniach uczestniczyto 16 oséb)
e Kursy tanca i dyskoteki (10 oséb)
e Woyjazdy na koncerty do wiekszych miast (13 osdb)
e Kursy tanca (6 oséb)
e Warsztaty teatralne (8 oséb)
e Warsztaty fotograficzne (13 osdb)
e Kino pod gwiazdami (14 osdb)
e Spotkania z youtuberami (STUU, FITLOVERS, REZI ) (6 osdb)
e Festiwal koloréow (12 oséb)
e Budowa Skate Parku (16 oséb)
e Klub gokartowy (16 osdb)
e Biwaki z Panem Kaziem (16 osdb)

RZEPIENNIK SUCHY

(w warsztacie uczestniczyto 28 osdéb)
e Koncerty muzyczne (14 oséb)
e Nauka tanca (12 osoéb)
e Kurs gotowania z degustacjg (10 osdb)
e Spotkania z gwiazdami z telewizji, z seriali ( 0s6b 5)
e Warsztaty programowania gier (8 osdéb)
e Warsztaty techniczne, konstruowanie silnikdw, robotéw (11 oséb)
e Turnieje pitki noznej (15 oséb)
e Dyskoteki (14 oséb)
e Wyjazdy na ptywalnie (21 osdéb)
e E-sport (15 osdb)
e Spotkania z youtuberami (28 osdb)
e Festiwal Koloréw (23 oséb)

RZEPIENNIK STRZYZEWSKI

(w warsztacie uczestniczyto 15 osdéb)
e Degustacja jedzenia (8 osdb)
e \Wycieczki zagraniczne (15 oséb)
e Kino letnie, kino catoroczne (14 oséb)
e Festiwal koloréw (15 osdb)
e Kurs tanica (7 osdéb)
e Kurs rysunku (2 osoby)
e Budowa toru rolkowego (15 0sdb)
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e Turnieje gier komputerowych i video (4 oséb)
e Turnieje pitki noznej (4 oséb)

Opinie na temat lokalnego Domu Kultury:
e nie znam programu (5 oséb)
e tam niewiele sie dzieje (5 0sdb)
e (¢wiczymy tam na instrumentach (2 osdéb)

OLSZYNY
(w warsztacie uczestniczyto 21 osdéb)

e Warsztaty kulinarne, pokazy gotowania, degustacje (15 osoéb)

e Organizowanie wycieczek wyjazdowych (11 osdéb)

e Holi Festiwal Kolorow (21 oséb) (najlepiej podobny do tego ktéry organizuje Tarnow)
e Warsztaty rysowania (7 oséb)

e Koncerty kabaretowe (21 osdb)

o Wyjazdy do parku trampolin (18 oséb)

e Wyjazdy na basen potgczone z naukg ptywania (15 oséb)

e Festiwal klockow lego (3 0sdb)

e Pokaz musztry (2 oséb)

W kazdej grupie pytano réwniez o to, jak czesto mtodziez korzysta z lokalnego domu kultury,
czy zna jego oferte. Jesli korzysta to dlaczego, jesli nie korzysta to dlaczego. Generalnie we
wszystkich 5 grupach zaledwie kilka oséb zadeklarowato, ze korzysta z Domu Kultury (,gram
tam w pitkarzyki”, ,,mamy tam proéby orkiestry”, ,, bytem tam kiedys”).

W wypowiedziach zwracano uwage przede wszystkim na brak wiedzy na temat oferty DK
(,tam chyba nic sie nie dzieje”, ,nie bardzo wiem co tam sie dzieje”, ,nie dociera do mnie
informacja na temat wydarzen organizowanych w DK).

Podsumowanie

e Z badan wynika, ze mtodziez dysponuje rezerwami czasowymi, lecz wykorzystuje je w
sposdb mato aktywny z punktu widzenia sfery kultury w gminie

e Wyniki ankiety pokazujg, ze mtodziez chetniej interesuje sie sportem i rekreacjg niz
kulturg

e Na podstawie wynikdéw ankiety trudno jest wyrokowaé o przyczynach takiego stanu i
gdzie lezy przyczyna takich zjawisk — wskazane jest prowadzenie badan pogtebionych,
nie jednorazowo

e Badania nie pokazujg tez, jakiego rodzaju dziatania powinien podja¢ osrodek kultury,
aby zwiekszy¢ zainteresowanie mtodziezy aktywnym uczestnictwem w kulturze, cho¢

26



Raport z diagnozy potencjatu kulturotwdrczego Gminy Rzepiennik Strzyzewski

badania warsztatowe w szkotach wskazujg na pewne kierunki rozwoju oferty; nie
ujawniajg sie jednak zupetnie nowe potencjaty, choé kilka interesujgcych inspiracji
mozna znalezé w propozycjach zgtoszonych podczas warsztatéow (szczegdlnie te
propozycje, ktére zwigzane s3 z mowoczesnymi technologami, w tym
komunikacyjnymi)

e Miodziez stabo jest zainteresowana ofertg GCK

e Jednakze trzeba podkresli¢, ze zapytana chetnie odpowiada na pytania dotyczace
tego, jakie ma wyobrazenia na temat oferty kulturalnej, z ktérej chciataby skorzystac.

Wyniki badania opinii

Badanie opinii mieszkarnicow przeprowadzone byto za pomocy formularza z trzema
pytaniami, czyli tzw. ankiety sznurkowej. Badanie to przeprowadza sie podczas wybranej
imprezy (wydarzenia kulturalnego) wsrdd jej uczestnikdw, ktdrzy zgodza sie w niegj
uczestniczy¢. Badanie jest anonimowe. Pretekstem przeprowadzenia badania jest dana
impreza (wydarzenie), a w krétki - sondazowy — sposdb przechodzi sie od tej imprezy i bada
sie preferencje, potrzeby uczestnikdw danej imprezy odnosnie innych propozycji
dotyczacych szerzej rozumianej oferty (w tym przypadku kulturalnej). Badanie to nie ma
charakteru reprezentatywnego dla ogdétu mieszkaicdw (odbiorcow kultury) w Gminie,
a jedynie sondazowy. Metoda ta daje jednak poglad na to, jak mieszkancy oceniajg oferte
kulturalng i mozliwos¢ korzystania z niej w przysztosci w wyniku uczestniczenia
w wydarzeniu, podczas ktérego przeprowadza sie dane badanie. Skonfrontowanie wynikéw
tej metody z innymi daje mozliwos¢ dokonania oceny catosciowej i sta¢ sie moze cennym
Zzrodtem inspiracji do modyfikacji przedmiotu badania, w tym przypadku — oferty kulturalnej
na ternie Gminy Rzepiennik Strzyzewski.

Badanie tzw. ankietg sznurkowg przeprowadzone zostato w dniu 23 czerwca 2019 r.
w Rzepienniku Strzyzewskim, podczas imprezy plenerowej pn. ,,Wioska gingcych zawodoéw
z laserowym paint ballem w tle”. W badaniu wzieto udziat 19 oséb. Ankieta zawierata trzy
pytania. Zastosowana metoda badawcza dopuszcza mozliwos¢ zaznaczania przez
respondentow kilku odpowiedzi. W kazdym z zadawanych pytan respondent mogt jeszcze
uzupetni¢ swojg wypowiedZ o dodatkowe informacje, wazne z punktu widzenia kontekstu
udzielonej odpowiedzi.

Ponizej wyniki przeprowadzonego badania w uktadzie liczba udzielonych odpowiedzi

w ramach kazdego pytania oraz udziat procentowy udzielonych odpowiedzi w stosunku do
wszystkich odpowiedzi na dane pytanie.
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1. Jaka droga dowiedziates sie o organizowanej imprezie?

Pytanie dotyczy form i kanatéw komunikacji z odbiorcami w zwigzku z imprezg, w ktorej
respondenci aktualnie (podczas badania) uczestnicza. Jednoczesnie pytanie to moze by¢
wskazéwka do poznania najbardziej skutecznych (trafnych, adekwatnych, optymalnych) form
komunikowania sie z odbiorca.

Uczestnicy imprezy dowiedzieli sie o niej gtdwnie poprzez internet i media spotecznosciowe -
w sumie to ponad 65% wskazan (internet 62% i aplikacja internetowa 3% wskazan).

Pytanie 1

62

20
I I

INTERNET (STRONY  PLAKAT NA TABLICY INFORMACIAOD  APLIKACIA BLISKO.PL
WWW | FB) OGEOSZEN ZNAJOMYCH

m |. odpowiedzi odsetek odp.

W uzupetnieniu odpowiedzi na to pytanie 6 respondentéw udzielito odpowiedzi
wyjasniajacej: Jakg forme powiadomien preferujesz? Internet — 5 gtosdw, Aplikacja - 1 gtos.
Wskazuje to na powszechno$¢ nowych technologii komunikacyjnych w dostepie
do informacji o ofercie kulturalnej na terenie Gminy.

2. Z jakich form uczestnictwa w kulturze skorzystatbys najchetniej?

Kolejne pytanie dotyczy juz nie konkretnej imprezy (wydarzenia kulturalnego), ale warunkéw
uczestniczenia w innych imprezach (wydarzeniach kulturalnych) w Gminie. Pytanie to ma na
celu dowiedzenie sie, czy istniejg szanse na kolejne akty uczestniczenia w ofercie kulturalnej,
czy tez ten — obecny - akt jest jednorazowy oraz o warunki tego uczestnictwa ze wzgledu na
jego forme (czyli, jaki rodzaj uczestnictwa najbardziej odpowiadataby respondentom).
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Wyniki uzyskane podczas badania wskazujg, ze prawie 1/3 wszystkich odpowiedzi na to
pytanie dotyczy podobnych form uczestnictwa jak ta, w ktdrej respondenci uczestniczg
podczas badania. Kolejne wskazanie to koncerty i spektakle. Dominujg zatem formy biernego
uczestnictwa zbiorowego. Najmniejszg popularnoscig cieszg sie wsréd badanych formy
aktywne realizowane w  matych  grupach, wymagajagce od respondentéw
zindywidualizowanego podejscia do oceny wiasnych kompetencji kulturowych (warsztaty,
szkolenia, kursy, prelekcje to facznie prawie 21% wszystkich wskazan). Na uwage zastuguje
fakt, ze w badaniu poszerzona zostata oferta kulturalna o takie dziatania jak wycieczki, ktére
cieszg sie wysokim odsetkiem wskazan na atrakcyjng dla respondentéw forme uczestnictwa
w kulturze (14% odpowiedzi). Doda¢ tylko nalezy, ze zadna z badanych oséb nie udzielita
odpowiedzi na pytanie uzupetniajgce.

Pytanie 2
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3. Zjakiego zakresu tematycznego wydarzenia interesuja cie najbardziej?

Pytanie pozwala pozna¢ preferowane przez respondentéw obszary tematyczne takiej oferty,
z ktoérej chcieliby oni skorzystaé, biorgc pod uwage dostepne formy uczestnictwa
i komunikacji. Warto zwrécié¢ uwage na fakt, ze w pytaniu celowo poszerzony zostat zakres
tematyczny o takie obszary, ktére w tradycyjnym rozumieniu kultury nigdy by do oferty
kulturalnej nie zostaty zaliczone. Odpowiedzi udzielone przez uczestnikdw badania wskazuja
na poszerzenie spektrum zakresu tematycznego zaliczanego do oferty kulturalnej, co jest
dowodem na daleko idgcg zmiane modeli spotecznych, kulturowych oraz potrzeb i aspiracji
zwigzanych z uczestniczeniem w zyciu wspdlnotowym.

Wyniki uzyskane w badaniu wskazujg na dominacje muzyki (prawie 50% wskazan) i — co jest
dowodem zmiany modeli uczestnictwa — sportu i rekreacji (30% wskazan). Inne wskazania
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majg dos¢ marginalny charakter, a - warto podkresli¢ — nalezg one do sfery tradycyjnego
definiowania oferty kulturalnej (sztuka, teatr, wydarzenia literackie to 21% wszystkich
odpowiedzi na to pytanie). Zaden z respondentéw nie skorzystat z okazji do wyjaénienia

i uszczegdtowienia swojej wypowiedzi, np. precyzujacej, o jaki rodzaj (gatunek) muzyki czy

sportu

i rekreacji chodzi. Jednakze zestawiajgc te odpowiedzi z dominacjg imprez

plenerowych wskazanych w odpowiedziach na pytanie poprzednie, wnioskowaé¢ mozna,

ze najbardziej moze tu chodzi¢ o muzyke z gatunku przystepnych, powszechnie znanych

wykonawcéw popularnych.

Pytanie 3
49
30
] = 13,5
e .
IE—
MUZYKA SPORTI SZTUKA TEATR WYDARZENIA
REKREACIA LITERACKIE

m |. odpowiedzi odsetek odp.

Podsumowanie

Komunikacja z odbiorcami z wykorzystaniem nowoczesnych technologii (internet,
media spotecznosciowe)

Imprezy plenerowe, koncerty i spektakle to formy uczestnictwa, w ktdrych
najchetniej chcg brac udziat badani

Muzyka, sport i rekreacja to te obszary oferty, z ktérych najchetniej chcg korzystac
badani mieszkaicy Gminy

Badanie pokazuje, ze oferta kulturalna powinna by¢ rozumiana szerzej
niz tradycyjnie, czyli bardziej poprzez pryzmat funkcji jakie kultura petni
we wspoétczesnosci niz przez formy ekspresji tworczej (ona bowiem jest pochodng
funkgcji kultury w spoteczenstwie).
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Whnioski

e Generalnie wyniki badan ankietowych wpisujg sie w ogdlne trendy uczestnictwa
Polakéw w kulturze — brak czasu, odlegtos¢, inne okolicznosci niesprzyjajace
i 0 zewnetrznym charakterze majg zasadniczy wptyw na stabe lub nikte uczestnictwo
w kulturze

e Badania nie sg negatywng oceng dziatalnos$ci prowadzonej przez GCK

e Badania pokazuja, ze mamy do czynienia z rozwarstwieniem pomiedzy oczekiwaniami
a dostepng / realizowang ofertg (szczegdlnie pomiedzy potencjalnym popytem
a konsekwentnie realizowang podazg) — szczegdlnie jest to widoczne w grupie
mitodziezy, ktéra szuka innych inspiracji, mozliwosci wyrazenia ekspresji tworczej

e Miodziez zdecydowanie elastyczniej i szerzej podchodzi do definiowana kultury
i uzaleznia swoje w niej uczestnictwo od spetnienia warunkéw wpisujgcych sie w tg
definicje

e Dorosli réwniez, chociaz na mniejszg skale, poszerzajg kwantyfikatory definiujgce
pojecie kultury i oferty kulturalnej

e Wazna dla obu grup odbiorcow jest dostepnos¢ do oferty kulturalnej jako warunek
uczestnictwa oraz forma uczestniczenia w kulturze

e Istotne znaczenie dla uczestnictwa w kulturze ma tez forma dotarcia z informacjg
o catej ofercie, ale nade wszystko o konkretnych imprezach, wydarzeniach itp.
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Badania FGI

Wstep

Badanie FGI (Focus Group Interview) byto elementem sktadowym diagnozy dla Gminnego
Centrum Kultury, Czytelnictwa i Promocji w Rzepienniku Strzyzewskim (GCK), realizowanej w
ramach Programu Dom Kultury+. W zakresie tego badania byty dwie sesje fokusowe. Obie
zostaty przeprowadzone w dniu 13 czerwca 2019 r. Pierwsza — 1z przedstawicielami
miodziezy, a dokfadnie nowopowstatej Mtodziezowej Rady Gminny — odbyfa sie
w Rzepienniku Strzyzewskim, druga — z przedstawicielami réznych srodowisk spotecznych
mieszkancow — w Rzepienniku Suchym. W sesji pierwszej uczestniczyto tacznie 11 oséb,
w drugiej — 12 oséb.

Wprowadzenie metodologiczne

Badania fokusowe, czyli Focus Group Interview (FGI) to badania jakosciowe, prowadzone
w formie dyskusji zogniskowanej na zadanym temacie. Przeprowadza sie je w okreslonym
czasie pod kierunkiem moderatora. W badaniach — wedtug zatozen metodologicznych -
uczestniczy kilka oséb (zwykle od 6 do 8 osdb). Dopuszczalne jest zwiekszenie liczebnosci
grupy, pamieta¢ jednak nalezy, ze wtedy moze zaistnie¢ sytuacja znuzenia uczestnikow
oczekiwaniem na mozliwos¢ wypowiedzenia sie, spadek koncentracji badanych, obnizenie
dynamiki grupowej, meandrowanie wokot tematyki badania. Zgodnie ze swymi zatozeniami
metodologicznymi, FGI jest metodg oparta na dialogu. Uczestnikdw zacheca sie
do swobodnych wypowiedzi, zarédwno ustnych jak i pisemnych, ale takze do brania udziatu
w zadaniach indywidualnych i grupowych w celu wydobycia rowniez nieswiadomych
informacji. Badanie fokusowe jest badaniem popytowym, klienckim. Dzieki temu badaniu
mozna poznac przyczyny korzystania z danej ustugi (produktu) lub nie korzystania, jego cech
i ich przydatnosci dla klienta, projekcji odnosnie tego, jak ustuga powinna byc
dystrybuowania (tworzona), aby zwiekszy¢ zakres odbiorcéw, badz bardziej jg
skoncentrowaé (dywersyfikacja produktu i odbiorcéw). Badania fokusowe majg zatem
niezwykle cenne znaczenie o charakterze opiniotwdrczym i kreacyjnym dla tworzgcych i
Swiadczgcych ustuge (produkt).

Zaletg tej metody badawcze] jest mozliwos¢ wykorzystania proceséw grupowych
uruchamianych w trakcie spotkania:
o efekt spontanicznosci — opinie ksztattujg sie w kontakcie z innymi ludZmi, a nie
w odosobnieniu, stad sytuacja grupowa jest bardziej naturalna dla wyrazania opinii
i sprzyja naturalnosci wypowiedzi
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efekt synergii — wspdlny wysitek grupy prowadzi do ujawnienia sie dodatkowego
potencjatu jednostek, a co za tym idzie do powstania szerszej gamy opinii i pomystéw
niz podczas rozmowy z pojedynczymi osobami

efekt kuli $nieznej — wypowiedzi jednych uczestnikéw grupy wywotujg odpowiedzi
kolejnych osdb, co zwieksza ilo$¢ otrzymywanych informacji

efekt stymulacji — grupa zwieksza motywacje do wykonania zadania, powoduje wiec
tez wiekszg sktonnos¢ do dyskusji

efekt bezpieczenstwa — grupa daje poczucie bezpieczenstwa, umozliwia wiec
odwazniejsze wyrazanie opinii

Dzieki fokusom:

ujawniamy postawy i przekonania respondentéw

opisujemy emocje, jakie budzi produkt, ustuga, marka

poznajemy wizerunek marki lub produktu,

poddajemy pomysty reklamowe ocenie Klientéw,

badamy motywy zakupow i decyzji,

poszukujemy najczesciej nowych zastosowan znanych produktéw, ustug, dziatan itp,
badamy postawy wobec zjawisk spotecznych?.

Badania fokusowe stosowane w obszarze kultury dajg informacje odnosnie akceptowalnosci

oferty przez odbiorcéw, pozwalajg poznaé przyczyny, dla ktérych pewna czesé odbiorcow nie

reaguje na zadne interwencje marketingowe oraz pozwalajg poznac¢ ukryte potrzeby,

potencjaty i warunki intensyfikacji uczestnictwa w kulturze jak réwniez pozwalajg kreowac

nowe produkty, formy dystrybucji itp.

Poprawnie przygotowany i prowadzony FGI musi:

1.

2
3
4.
5

koncentrowac sie na konkretnym zagadnieniu

mie¢ opracowanag liste pytan/zagadnien (scenariusz)
by¢ prowadzony w formie dialogu

reagowac elastycznie na dynamike dialogu

z poszanowaniem celu badania fokusowego.

Scenariusz FGI zawiera nastepujgce elementy:

1.

o v s wWN

powitanie i wstep

wprowadzenie do badania

prezentacja uczestnikdéw

okreslenie zasad badania

dyskusja wokot zagadnien/pytan stawianych przez moderatora
czgstkowe podsumowania prowadzgce do kolejnego zagadnienia

! Na podstawie http://imas.pl/metody-i-techniki/badania-jakosciowe/wywiady-grupowe-fgi/ (dostep
21.06.2019r.)
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7. podsumowanie dyskusji i okreslenie wstepnych wnioskow.

Oba przedmiotowe fokusy zostaty przeprowadzone wedtug tego samego scenariusza
badawczego. Jednoczesnie ustalono, ze dotyczy¢ beda tych samych zagadnien.

Celem badania FGI byta identyfikacja potencjatéw, metod dziatania i grup odbiorcéw dotad
nie reprezentowanych w ofercie GCK.

Przyjeto zatozenia wyjsciowe, ze podczas badania fokusowego nie dokonujemy krytyki
funkcjonowania GCK, a koncentrujemy sie na ocenie mozliwych do zagospodarowania
obszaréw tematycznych, funkgcji instytucji kultury oraz pozyskaniu nowych grup odbiorcéw,
organizatorow, twércow.

Punktem wyjscia do zbudowania listy pytan/zagadnien podlegajgcych badaniu, staty sie
zatozenia Programu Dom Kultury+ przywofane we Wstepie. To pozwolito zbudowac
scenariusz zasadniczego badania w podziale na cztery poziomy funkcjonalne kazdej instytucji
kultury bedacej w procesie strategicznych zmian/rozwoju. Do kazdego z tych poziomdéw
zostaty przypisane okreslone pytania badawcze. Ponizej struktura formularza badawczego.

Pytania:

1. Poziom wizji:
e Jaki to jest ,przyjazny mieszkanicom, interesujgcy dla mieszkancéw” dom kultury?

e Co powinien robi¢, w co sie angazowaé, co inicjowaé, co podchwycaé taki przyjazny
dla wspdlnoty dom kultury?
2. Poziom analizy/diagnozy:

e Za co lubicie/cenicie swéj dom kultury?

e Kogo brakuje wsrdd interesariuszy (uczestnikéw, odbiorcow, wspottworcow itp.)
domu kultury?

e Co ciekawego dzieje w sferze kultury w gminie/ spotecznosci?

3. Poziom projektowania:
e Ktdre z tych rzeczy/dziatan mogtyby/powinny znalezé sie w ofercie domu kultury?
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Co jeszcze powinno znalezé sie w ofercie domu kultury, aby integrowat, budowat
poczucie wspdlnoty, rozwijat uczestnictwo, kreacje, kultywowat... Wasz,
wspoélnotowy dom kultury?

Jak ksztattowac interesujgcg i odpowiadajgcg aspiracjom rdznych grup spotecznych
Wspdlnoty lokalnej oferte kulturalng?

4. Poziom wdrazania:

Jak powinien dziata¢/funkcjonowaé dom kultury w gminie? (aby spetnit powyisze
postulaty)?

Jaka role widzicie Panstwo dla siebie w takim — waszym - domu kultury?

Wyniki badania FGI dla GCK w gminie Rzepiennik Strzyzewski

Badanie zostato przeprowadzone w dwéch grupach focusowych, liczacych po kilkanascie

0s6b kazda.

Skfad | Grupy Focusowej:

Mtodziez z terenu Gminy, a w szczegdlnosci cztonkowie Mtodziezowej Rady Gminy.

Sktad Il Grupy Focusowej:

Reprezentanci réznych Srodowisk spotecznych i sotectw Gminy, nie uczestniczacy lub

uczestniczacy sporadycznie w wydarzeniach realizowanych przez GCK:

sottysi

Rada Gminy

Nauczyciele szkét i przedszkoli
Kota Gospodyn Wiejskich
Rolnicy i przedsiebiorcy
Organizacji spotecznych
Lokalni aktywisci.

Wyniki badania pokazane bedg w podziale na obie grupy, a nastepnie dokonane zostanie

podsumowanie wspdlne wnioskéw ptynacych z badania.

Grupall.
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Mtodziezy uczestniczacej w FGI trudno byto okresli¢ podstawowe kryteria definiujgcej wizje
takiego domu kultury, z ktérego oferty chcieliby korzystaé. Problem ten nie wynikat z braku
wyobrazen o idealnym dla siebie miejscu, czy tez wiedzy i doswiadczenia zwigzanych z

obecng oferty, lecz z braku wczesniejszego przygotowania respondentéw do uczestnictwa w

FGI i catosci przedsiewziecia zwigzanego z Programem Dom Kultury+. W toku wyjasniania

kontekstu prowadzonego badania, uczestnicy wskazywali na pewne elementy wazne z ich

punktu widzenia. Sg to nastepujace elementy zwigzane z wizjg domu kultury:

Otwartosc na rdzne przejawy zainteresowan i aktywnosci

Réznorodnosé ze wzgledu na zainteresowania, rodzaje dziatalnosci/aktywnosci, wiek
Atrakcyjnosc¢ oferty

Znajomos¢ potrzeb

Ciggtosc oferty w czasie.

Te elementy wizji znalazty swoje odzwierciedlenie w analizie dotychczasowej dziatalnosci

domu kultury. Tu zwrécono uwage na nastepujgce kwestie:

Brakuje otwartosci na réznorodne potrzeby mtodziezy
Czesto miodziez nie korzysta z oferty, bo albo o niej nie wie, albo jest dla niej mato
zachecajgca, atrakcyjna (cytaty z wybranych wypowiedzi: ,,wielkiej oferty nie ma”,
»huda”)
Jest wiele innych mozliwosci i form indywidulanego uczestnictwa w kulturze przez
mtodych (np. internet, telewizja, parafie, inne organizacje i podmioty spoza gminy)
Wiasciwie chyba nikt nie wie, jakiej oferty chciataby mtodziez — brakuje sprzezenia
zwrotnego, czyli poznawania zmieniajgcych sie/ksztattujgcych preferencji mtodziezy
w zakresie uczestnictwa w kulturze
Sposdb komunikacji z mtodziezg jest niezadowalajgcy, a nawet w ocenie niektérych
nie ma go wcale
o strona internetowa, jesli w ogdle jest znana i odwiedzana, to oceniana jest
negatywnie,
o brakuje réznorodnosci w formach komunikacji i stosowania tych srodkéw,
ktdre trafiajg do mtodziezy,
o przekaz sam w sobie jest czesto nieskuteczny, bo nieciekawy, skomplikowany.

Ta analiza stata sie pretekstem do préby nakreslenia (projekcji) tego, jaka oferta mogtaby by¢

zachecajgca i interesujgca z punktu widzenia potrzeb miodziezy. W tej czesci badania padaty

nastepujgce wskazania:

spotkania z ciekawymi ludzmi, ale z punktu widzenia mtodziezy — np. vlogerzy,
youtuberzy, ludzie sukcesu (np. himalaisci, sportowcy), lokalni artysci

warsztaty fotograficzne, teatralne itp.

koncerty, w tym lokalnych artystéw, oséb znanych z telewizji, internetu, artystéw
funkcjonujgcych poza tradycyjnie pojmowanym oficjalnym obiegiem, a w rozumieniu
mtodziezy — w nurcie popkultury
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e zajecia muzyczne i dziatalnos¢ orkiestry

e wiecej oferty zwigzanej z wykorzystaniem nowoczesnych technologii (internet,
wirtualna i rozszerzona rzeczywistos¢, gry, projektowanie, technologie
komunikacyjne itp.)

e targi wirtualnej rzeczywistosci

e turnieje sportowe

e bilard.

Ostatnim elementem badania FGl z mtodziezg byta préba odpowiedzi na pytanie, jak
te postulaty, propozycje nalezy realizowaé, wdrazaé. Ten element nie zostat odpowiednio
rozwiniety, gdyz stanowit trudnos¢ z powoddéw obiektywnych (mtodziez nie miata dotad
doswiadczen w realizacji wtfasnych projektdw kulturalnych i nie uzyskata jeszcze
doswiadczenia i zwigzanych z nim kompetencji realizacyjnych/wdrozeniowych.

Pomimo tych trudnosci, mtodziez wskazata na dwa elementy istotne dla skutecznego
wdrazania zgtoszonych przez uczestnikéw badania pomystéw:

e jednym z nich jest cyklicznos¢ realizacji oferty — ,,wydarzenia powinny odbywac sie co
najmniej raz na miesiqgc”, ,teraz byta duza impreza na Dzien Dziecka, a przez wakacje
nie bedzie nic sie dziato”, ,dopiero bedq dozynki”, ,i zawsze to samo”

e kolejny element to zmiana sposobu komunikowania sie i docierania z informacja
do zainteresowanych — internet (w tym media spotecznosciowe), , poprawic strone
internetowg”, wskazywano tez na potrzebe poznania oferty za posrednictwem
plakatéw, rozwieszanych na przystankach autobusowych; jednakze zwracano uwage,
zeby spetnity one swojg funkcje, muszg by¢ ciekawie zaprojektowane: duze wzory,
nie czarno-biate i zgodnie z zasadg - mato czytania.

Grupalll.
Przedstawiciele réznych sSrodowisk spotecznosci lokalnej prezentowali dos¢ zbieine
stanowiska i opinie z tymi, ktére wczesniej wybrzmiaty w grupie reprezentujgcej mtodziez
z terenu gminy. Na poziomie wizji wskazywano na nastepujgce elementy wazine
dla ksztattowania oferty kulturalnej w gminie:
e oferta kulturalna powinna by¢ réznorodna (m.in. ze wzgledu na zainteresowania,
wiek, miejsce zamieszkania itp.)
e powinna by¢ dostepna dla wielu osdb, jak najszersza co do zakresu tematycznego
i mozliwosci korzystania w miejscu zamieszkania, jesli to mozliwe
e bardziej wykorzystujgca lokalny potencjat
e integrujgca rézne srodowiska
e bazujaca na lokalnych zasobach, ale nie zamknieta tylko w ich obrebie
e bardziej nowoczesna, odpowiadajgca na zmieniajgce sie potrzeby i trendy.
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Tak nakreslone warunki wizji kultury w gminie, pozwolity na poziomie diagnozy dokonac
analizy tego, co w obecnym sposobie dziatania jest odczytywane jako nieadekwatne
w stosunku do potrzeb i aspiracji lokalnej spotecznosci. W tej czesci badania zwracano
uwage na nastepujace elementy:

e dos¢ typowy, tradycyjny, schematyczny sposdb dziatania GCK (niektore cytaty: , brak
swiezej krwi”, ,,skostniata struktura”)

e brak rzeczywistej, partnerskiej wspotpracy z innymi sSrodowiskami, podmiotami (np.
ze szkotami; cytat: ,przychodzi rozkaz dla nauczycieli, czasami dziern wczesniej, ze
trzeba wywiezé dzieci na impreze organizowang przez GOK (czyt: GCK), a czesto
nawet nie wiemy, jaka to impreza”; ,wiele imprez o charakterze kulturalnym dla
danej wsi organizujemy w szkole (np. Dziern Matki) i zwracamy sie z prosba do GOK
(czyt: GCK) o wspdtudziat, to w odpowiedzi styszymy, ze nie majq na to pieniedzy; a
my to robimy za darmo, sami nauczyciele kupujq potrzebne materiaty

e brak skutecznej komunikacji z odbiorcami/mieszkaricami — zbyt tradycyjne,
archaiczne formy przekazywania informacji o imprezach, ofercie; ale tez zwracano
uwage, ze w gminie nadal waznym srodkiem przekazu sg parafie, jednakie w
niektorych miejscowosciach bardzo trudno jest wspoétpracowaé z miejscowym
proboszczem
w zakresie chocby przekazywania informacji o dostepnej dla mieszkarncéow ofercie
kulturalnej

e dostepnos¢ oferty kulturalnej — mieszkancy zaangazowani zawodowo, nie zwigzani
na co dzien z GCK maja problem ze zidentyfikowaniem tego, jaka jest oferta (cytaty:
»kto wie, co sie dzieje?”; ,...rzadko cos sie dzieje”).

Nalezy podkresli¢, ze — pomimo iz - wydzwiek powyzszych wypowiedzi mozna odczytaé jako
negatywng oceng, to uczestnicy badania nastawieni byli pozytywnie i dokonywali oceny jako
formy poszukiwania takich rozwigzan, ktére stuzg dazeniu do nakreslonej wizji.;
skoncentrowani zatem byli na elementach wymagajgcych poprawy i mozliwych
do modyfikacji i zmiany. Dlatego tez na poziomie projektowania i wdrazania udato sie
wskazac¢ na konkretne propozycje rozwigzan co do samej oferty i jej realizacji. Oto najczesciej
wskazywane elementy:
e jistotne jest wzbogacenie kadry o nowych, mtodych, preinych i nieszablonowo
myslacych i dziatajgcych animatorow
e poszerzenie zakresu dziatalnosci kulturalnej o te elementy, ktéore obecnie nie
sg dostepne, a ktdre sg interesujace dla tych grup odbiorcdéw, ktérzy nie korzystajg
lub niezwykle rzadko korzystajg z dotychczasowej oferty
e nalezy odejs¢ od sztampowego myslenia animator — bierny odbiorca na rzecz
zwiekszenia udziatu mieszkancéw w procesach kulturotwérczych
e konieczna jest zmiana nastawienia pracownikéw GCK w zakresie ksztattowania
adekwatnej oferty z myslenia dyrektywnego na partycypacyjne projektowanie
dziatan w sferze kultury w gminie
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e otworzy¢ sie na mtodziez” — zarowno w aspekcie twérczym, jak i zaspokajania
potrzeb kulturalnych mfodziezy; nawet, jezeli realizacja ich potrzeb wykracza poza
standardowo rozumiang oferte kulturalng

e stosowac zréznicowane i skuteczne formy docierania do odbiorcéw, m.in.:

o poprzez dzieci w przedszkolach, szkotach,

o rady rodzicow, sottysow

o plakaty rozwieszane rzeczywiscie tam, gdzie mieszkancy majg szanse
je zauwazy¢ (gdzie sie skupiajg, przebywajg, oczekujg itp.),

o media spotecznosciowe (np. facebook)

e prowadzi¢ dziatalnos$¢ kulturalng na terenie catej gminy, docieraé do réznych miejsc —
zrodzit sie w czasie dyskusji pomyst ,dom kultury w kazdej wsi”, bazujgcy
na dostepnej infrastrukturze swietlic, szkét, OSP itp.

e idea rozproszonej dziatalnosci kulturalnej zwigzana jest z postulatem zwiekszenia
dostepnosci do oferty kulturalnej mieszkaricéw i dotyczy nie tylko dziatalnosci
zwigzanej z dostarczaniem (realizacjg) oferty w réznych miejscach na terenie gminy,
ale tez wiaczaniem na zasadach partnerskiej wspdtpracy tego wszystkiego,
co w szeroko rozumianym ujeciu dziatalnosci kulturotwérczej miesci sie i jest
realizowane niekoniecznie wytgcznie przez animatoréw/pracownikéw GCK, ale tez
przez lokalnych twércow, animatordw, liderow, srodowiska, organizacje — chodzi tu
o odejscie od redystrybucyjnego modelu dziatalnosci kulturalnej na rzecz modelu
zywej kultury lokalnej, wykorzystujgcej lokalne potencjaty, zdolnosci, talenty, préby
i akty tworcze i umotzliwiajacej wymiane idei, mysli, inspiracji, doswiadczen,
produktow, artefaktow

e wazne jest tez realizowanie idei miedzypokoleniowej wymiany kulturowej

e podczas badania zgtoszony zostat postulat bardziej partycypacyjnego, partnerskiego
podejscia do ksztattowania lokalnej oferty kulturalnej, opartego na zaufaniu
do wiedzy, zdolnosci i kompetencji mieszkancow gminy. Postulat ten dotyczy
projektowania catorocznej dziatalnosci kulturalnej w gminie w formie warsztatowej
z przedstawicielami réznych S$rodowisk twodrczych, organizacji spotecznych,
dyrektoréw placowek oswiatowych/edukacyjnych itp.

e dopetnieniem tego pomystu byt postulat realizacji corocznej ,gietdy pomystow”
(banku pomystéw) oferty kulturalnej w gminie — polega¢ to ma na zbieraniu
od mieszkancéw, Srodowisk, artystéw itp. w okreslony sposéb pomystéw do
dziatalnosci kulturalnej gminy, ktéra po stosownych akceptacjach formalno-
finansowo-organizacyjnych jest czescig oferty, realizowang przez zgtaszajgcego
samodzielnie badz we wspdipracy z innymi partnerami (w tym GCK)
i koordynowang przez GCK.
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Podsumowanie

Przeprowadzone badanie z przedstawicielami mieszkaricéw Gminy pokazuje zbiezne obszary

problemowe, ktére dotyczg dziatalnosci kulturalnej i w szczegdlnosci sposobu jej realizacji

przez GCK. W ocenie zgodnie obie grupy wskazywaty na problemy z nieco schematycznym

podejsciem do ksztattowania oferty, stabosci komunikacyjnych zwigzanych z promowaniem

realizowanej oferty, stosowanie nieaktualnego juz modelu redystrybucji oferty kulturalnej,

brak zrozumienia nowoczesnych trendéw technologicznych oraz niewielki wptyw na sposéb

ksztattowania oferty kulturalnej w Gminie dynamicznie zmieniajgcych sie modeli spotecznych

i kulturowych.

W sferze zgtoszonych przez obie grupy postulatéw na uwage zwracajg nastepujace wnioski:

oferta kulturalna powinna miec¢ charakter inkluzywny (réznorodna, zréznicowana ze
wzgledu na wiek, potrzeby, sposdb uczestnictwa w kulturze itp.)

oferta kulturalna w Gminie powinna mie¢ charakter partycypacyjny, czyli
postulowana jest zmiana podejscia do jej ksztattowania i szersze otwarcie sie GCK na
wiedze, kompetencje, doswiadczenie i potrzeby mieszkarncéw, sSrodowisk, organizacji,
lokalnych tworcow

oferta kulturalna powinna by¢ realizowana w miejscach, gdzie jest odbiorca
i wykorzystywa¢ powinna lokalny potencjat twdrczy — realizacja idei ,rozproszonej
oferty/rozproszonego domu kultury” z wykorzystaniem infrastruktury swietlic, OSP,
szkot i przedszkoli, parafii (tam, gdzie taka wspdtpraca jest mozliwa)

oferta kulturalna wspétcze$nie powinna byé rozumiana zdecydowanie szerzej,
bardziej przez pryzmat funkcji jakie petni; dlatego oferta kulturalna zawiera¢ w sobie
powinna rowniez elementy dotad kwalifikowane jako sport, rekreacja, turystyka,
dziatalno$é spoteczna

oferta kulturalna musi uwzgledniaé¢ zréznicowane potrzeby mieszkarncéw, w tym
szczegblnie w wiekszym stopniu otworzy¢ sie na mtodziez, szczegdlnie na
te sSrodowiska, ktore dotad z oferty GCK nie korzystaja

nowe formy komunikacji z otoczeniem (z wiekszym wykorzystaniem nowoczesnych
technik komunikacyjnych)

postulowane tez byto otwarcie sie GCK na nowe podejscie do funkcji kultury
w Srodowisku lokalnym (edukacja, wtaczenie spoteczne, integracja spoteczna
i miedzypokoleniowa, rozwdj tozsamosci i Swiadomosci spotecznej, obywatelskiej
itp.) oraz na nowe osoby i trendy spoteczne, technologiczne i gospodarcze
postulowano tez wzrost zaufania do mieszkancow i ich wiedzy, zdolnoSci
i kompetencji twdrczych oraz organizacyjnych

wskazane jest zacie$nienie wspotpracy pomiedzy GCK z innymi organizacjami,
podmiotami, Srodowiskami
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e postulowano tez uruchomienie mechanizmow partycypacyjnych w postaci
warsztatéw projektowych i banku danych/pomystéw w procesach ksztattowania
i planowania oferty kulturalnej w Gminie.

Whioski

Przeprowadzone badania nie wyczerpujg wszystkich mozliwych sposobdw identyfikacji
potencjatu kulturotworczego Gminy Rzepiennik Strzyzewski. Sa natomiast cenng wskazéwka
co do zaréwno kierunkdw poszukiwania nowych inspiracji, jak i nowych metod
analizaowania zjawisk spotecznych i kulturowych, ktére wptywajg na ksztattowanie oferty
kulturalnej adekwatnej do potrzeb, aspiracji i okolicznosci. Przeprowadzone badania —
pomimo niedoskonatosci metody — dajg solidne podstawy do lokalnej debaty nad
przysztoscia dziatalnosci kulturalnej w Gminie. Jednoczesnie trzeba wyraznie podkresli¢, ze w
zarzadzaniu sferg publiczng (a do niej zalicza sie kultura) stosuje sie zasade dywersyfikacji
odbiorcow (w sferze biznesu mowa jest jest o kliencie) w uktadzie: Klient — potencjalny Klient
— nie-Klient. Kazda z tych grup jest bardzo interesujgca i wymaga osobnego potraktowania,
jednakze z punktu widzenia strategicznego rozwoju (przysztosci) instytucji kultury najbardziej
interesujgcy i wymagajacy specjalnego podejscia jest nie-Klient, czyli ktos, kogo dana oferta
nie intersuje, albo o niej nie wie. Kategorie te nalezy jeszcze podzieli¢é wewnetrznie na
»jeszcze nie-Klient” i ,juz nie-Klient”. Ta ostatnia kategoria wymaga szczegdlnej uwagi, bo
oznacza strate, a ta najczesciej wynika z wewnetrznych uwarunkowan instytucji i zwigzanych
z tym relacji z otoczeniem.

Reasumujgc przeprowadzone badania nalezy wskaza¢ na nastepujgce wnioski i
rekomendacje.

Whioski diagnostyczne:

e GCK poszukuje nowych form, obszaréw, mozliwosci dotarcia. Zmiany organizacyjne
przeprowadzone w 2018 roku sg dobrym, cho¢ nie jedynym przyktadem
poszukiwania nowej jakosci w dziatalnosci kulturalnej Gminy

e Mimo podejmowania réznych nowych inicjatyw i dziatan, nadal — co badania
potwierdzity wyraznie - cze$¢ mieszkancédw Gminy nie reaguje na oferte kulturalng
lub korzysta z niej selektywnie

e Wielu z tych, ktdrzy nie korzystajg lub korzystajg wybidrczo albo nie wiedzg o ofercie
kulturalnej gminy, albo oceniajg jg stabo, albo nie chcg wypowiadac sie na ten temat

e W tej grupie oséb mozna doszukiwac sie ukrytego potencjatu kulturowego; jednakze
nie jest to mozliwe przy zastosowaniu wytgcznie tych metod i narzedzi, ktére
przyktadowo zostaty zastosowane podczas badaid, na podstawie ktérych
przygotowany zostat niniejszy raport
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Pozytywnie nalezy oceni¢ prowadzone dziatania na rzecz zmian organizacyjnych w
instytucji kultury, ktdére prowadzi¢ mogg do skuteczniejszego oddziatywania na
rzeczywistos¢ kulturalng Gminy.

Rekomendacje wdrozeniowe:

Warto rozwazy¢ analize odbiorcow / uczestnikdw dziatalnosci kulturalnej na terenie
Gminy pod katem koncepcji trzech typow klienta/odbiorcy, wspomnianej we wstepie
do tej czesci Raportu

Poszukiwanie nowych form dotarcia do grup i S$rodowisk dotad nie
zagospodarowanych przez GCK mozna rozpoczg¢ od prac warsztatowych
(kreatywnych, projektowych) z mitodzieza nad wykorzystaniem nowoczesnych
technologii do prowadzenia dziatalnosci kulturalnej

W wiekszym stopniu mozna tez wykorzysta¢ koncepcje ,trzeciego miejsca”, ktéra
coraz czesciej staje sie zasadniczg metodg dziatalno$ci nowoczesnej instytucji kultury.
Koncepcja ,trzeciego miejsca” zaktada sytuacje, w ktoérej brak pomystéw ze strony
mieszkancow, respondentdow itp. jest tez pomystem. Wprawdzie nie wprost na
konkretne rozwigzanie, aktywnos$¢, element oferty, ale na dalszg, pogtebiong
eksploracje potrzeb, pomystoéw, inspiracji, aspiracji; to pomyst na aktywizacje grupy
pozornie nieaktywnych; to pomyst na zastosowanie trudniejszych, ale bardziej
skutecznych technik badawczych w postaci prac warsztatowych, jak np. design
thinking, story telling, spacery wizualizacyjne, gry strategiczne, warsztaty
kreatywnego myslenia, warsztaty projektowe itp.

Wolontariat kulturowy (animacyjny, promocyjny):

o Mtodziez — researcher ,szperacz” internetu wychwytujacy nowe zjawiska,
trendy, grupy, jednostki kulturotwdrcze wewnatrz gminy i poza nig

o Osoby starsze (seniorzy) pomagajgce innym (np. seniorom) dotrze¢ na
wydarzenie, udostepnic¢ i obstuzy¢ komputer z transmisjg on line (podcast)
wydarzenia kulturalnego w gminie lub skorzystaé z coraz bogatszej oferty
zdigitalizowanych zbioréw muzedéw, filmoteki, spektakli teatralnych,
audiobookow, ebookdw, galerii, imprez transmitowanych on line, prowadzacy
przy tym dyskretne badanie (biaty wywiad) wséréd tych i innych oséb o
potrzebach, aspiracjach oraz biatg promocje (preskrypcje) oferty kulturalnej
wsréd  znajomych,  sgsiadow, rodziny, szczegdlnie tych  spoza
dotychczasowego zasiegu GCK

Badania uczestnictwa w kulturze w kontekscie potencjatu kulturotwérczego na
terenie gminy, aby mogly by¢ skuteczne, efektywne i miarodajne, muszg by¢
prowadzone w systematyczny i metodologicznie poprawny sposdb. Obecnie
wykorzystano skrajnie metode jednostronnego badania dziatalnosci GCK wsréd
mieszkancow, ktorzy rzadko lub wcale nie uczestniczg w ofercie kulturalnej. Takie
podejscie pozwala wychwyci¢ ukryte potencjaty kulturotwodrcze, ale potrzebne do
tego s zaawansowane narzedzia interpretacji kontekstu, logiki wypowiedzi
respondenta oraz techniki projekcyjne, np. w postaci pytan:

o Gdybym miat wptyw decyzyjny na dziatalno$¢ GCK/w sferze kultury w gminie,
to co bym zaproponowat mieszkaricom/co sam chciatbym zobaczy¢, przezyé
itp.

o Jakie jest twoje hobby i czym chciatbys podzieli¢ sie z kims$ innym
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o 0Od kogo oczekiwatbys wsparcia w rozwijaniu swoich pasji; na czym to
wsparcie miatoby polegaé

o Kogo znasz, kto ma ciekawe pasje/hobby, realizuje je, ale précz ciebie i
najblizszych nikt o nich nie wie, a wedtug twojej opinii sg godne
promocji/wsparcia itp.

e Pytanie w badaniach o oferte kulturalng moze by¢ pytaniem ukrytym o potencjat
kulturotworczy. Spetni¢  jednakie przy tym nalezy warunek poprawnosci
metodologicznej i profesjonalnej takiego badania. Oznacza to stopien
skomplikowania technik i narzedzi badawczych, dobdr préby (w tym préby
referencyjnej) itp. Nieco upraszczajac podejscie, mozna skoncentrowac sie na
odpowiednim skonstruowaniu narzedzia badawczego w postaci stosowania pytan
projekcyjnych typu:

o Co bys zmienit w obecnej ofercie

o Co bys dodat do oferty

o Co sam chciatbys realizowa¢

o Kogo znasz, kto mogtby zainteresowaé¢ innych swojg twdrczoscia,
dziatalnoscig, dorobkiem, doswiadczeniem itp....

Rekomendacje inspiracyjne:

Poza inspiracjami wskazanymi przez respondentdw oraz zasygnalizowanymi w niniejszej
czesci Raportu, z petng odpowiedzialnoscia mozna wskaza¢ na dwa systemowe przyktady
dziatalnosci uruchamiajgce ukryty i czesto pozasystemowy potencjat kultrowy i
kulturotworczy.

Pierwszg z inspiracji jest dziatalnos¢ Stowarzyszenia Tratwa (Olsztyn) we wspodtpracy z
Centrum Edukacji i Inicjatyw Kulturalnych w Olsztynie (http://www.ceik.eu/ceiik-i-
stowarzyszenie-tratwa.html). Drugg z inspiracji jest modelowy program identyfikacji i
aktywizacji potencjatéw obywatelskich, spotecznych i kulturowych realizowanych na
zredefioniowanej funkcji szkoty w srodowisku lokalnym pod nazwg Lokalne Osrodki Wiedzy i
Rozwoju (LOWE), stworzony i realizowany przez partnerstwo Fundacja Matopolska lzba
samorzgdowa (gtéwny autor i lider partnerstwa), Uniwersytet Jagielloniski, Zwigzek
Powiatéw Polskich i Wyisza Szkota Ekonomii i Informatyki w Krakowie
(http://lowe.fundacjamis.org.pl/).
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